Табела 5.2 Спецификација  предмета 
	Студијски програм/студијски програми: Пословно управљање

	Врста и ниво студија: академске студије, први ниво (основне)                                          

	Назив предмета: Маркетинг комуницирање

	Наставник (Презиме, средње слово, име): Станковић В. Љиљана
                                                                                    Ђукић М. Сузана 

	Статус предмета: обавезни (на модулу Маркетинг  ) и изборни (на модулу Менаџмент предузећа и Међународни менаџмент). 

	Број ЕСПБ:                                      7 ЕСПБ

	Услов:

	Циљ предмета

Образовни циљ предмета је да студенту обезбеди неопходна знања за развијање и имплементирање стратегије маркетинг комуницирања и проналажење одговарајуће комбинације облика и средстава у комуникационом програму, како би се креирао јединствени имиџ предузећа у јавности и унапредила конкурентска предност.

	Исход предмета 

Изучавањем овог предмета, студент стиче потребна знања и способности за маркетинг комуницирање, организован и синхронизован тржишни наступ, управљање односима са инерном и екстерном јавношћу. Оспособљавањем за комуницирање са појединим сегментима циљне јавности и стварање стварања добрих односа са њима, будући менаџери  могу успешно обављати различите маркетинг послове како у производним и услужним, предузећима, као и научно-истраживачким организацијама, државној управи, специјализованим агенцијама, итд.

	Садржај предмета
Теоријска настава

Пословне комуникације, систем маркетинг комуницирања предузећа са окружењем, развијање стратегије маркетинг комуницирања, развој интегрисаних маркетинг комуникација, облици масовног комуницирања - привредна пропаганда, односи с јавношћу, публицитет, унапређење продаје, спонзорство, директно комуницирања - лична продаја и директни маркетинг, етика у пословним комуникацијама.
Практична настава:Вежбе, Други облици наставе, Студијски истраживачки рад

Решавање примера из праксе, одбрана семинарских радова, дискусије

	Литература 

Обавезна: Станковић Љиљана, МАРКЕТИНГ КОМУНИЦИРАЊЕ, Економски факултет Ниш, 2008; Станковић Љиљана, Ђукић Сузана, Маркетинг истраживања – студије случаја, Економски факултет, Ниш, 2006.

	Број часова  активне наставе
	Остали часови
15

	Предавања:

60
	Вежбе:
15
	Други облици наставе:
	Студијски истраживачки рад:
	

	Методе извођења наставе

Предавања, решавање примера из праксе, одбрана семинарских радова, презентације, дискусије, појединачни и групни рад.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена
	Завршни испит 
	Поена

	активност у току предавања
	20
	писмени испит
	

	практична настава
	10
	усмени испт
	50

	колоквијум-и
	20
	..........
	

	семинар-и
	
	
	

	Начин провере знања могу бити различити наведено  у табели су само неке опције: (писмени испити, усмени испт, презентација пројекта, семинари итд......


